
گــزارش ســالانه ی تبلیغات آنلایــن یکتانت
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آمار کاربران یکتانت
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پرطرفدارترین مرورگرها

پراستفاده ترین برندهای گوشی

توزیع ترافیک کاربران به تفکیک موبایل و دســکتاپ در ســاعت های مختلف شبانه روز

ساعات اوج حضور کاربران در اینترنت

ترافیک کاربران در ماه رمضان

ترافیک کاربران در فروردین ماه

توزیع ترافیک کاربران به تفکیک مرد و زن در ســاعت های مختلف شــبانه روز در دسکتاپ

توزیع ترافیک کاربران به تفکیک مرد و زن در ســاعت های مختلف شــبانه روز در موبایل
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توزیــع بازدید کاربران از موضوعات مختلف صفحات وب

گزارش و آمار تبلیغات یکتانت

متوســط قیمت کلیک مدل های تبلیغاتی یکتانت

متوســط نرخ کلیک به نمایش (CTR) مدل های تبلیغاتی یکتانت

توزیع تبلیغات همســان و بنری به تفکیک هدف اجرای کمپین 

رشد تعداد کسب وکارهای آفلاین در یکتانت
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مقدمه

گــزارش پیــش رو از تحلیــل داده هــای کاربــران یکتانــت از ابتــدای مهــر ۹۷ تــا انتهای شــهریور ۹۸ به دســت آمده 

و بــا هــدف کمــک بــه رشــد و توســعه فضــای اســتارت آپی و شفاف ســازی صنعــت تبلیغــات آنلایــن گــردآوری 

ــران وب  ــار کارب ــزارش، آگاهــی کســب وکارها از رفت ــن گ ــات ای ــا اســتفاده از اطلاع ــم ب شــده اســت. امیدواری

ــگ  ــال مارکتین ــتارت آپی و دیجیت ــای اس ــد و فض ــری کنن ــری تصمیم گی ــد بهت ــا دی ــد ب ــد و بتوانن ــش یاب افزای

بیش از پیش توسعه پیدا کند.

تعداد تبلیغ کننده ها:

ه ۱
ح

صف



تعداد نمایش دهنده ها:

آمار کاربران یکتانت

تعداد تبلیغ کننده ها: ۱۰+ هزار ۸۲۰+ 

متوسط ماهانه ی تعداد کاربران موبایل و دسکتاپ:
+۱۰۰

میلیون

۲ 
حه
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کاربران وب به تفکیک نوع دستگاه 
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پراستفاده ترین ارائه دهنده های خدمات اینترنتی 
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پرطرفدارترین مرورگرها

مرورگرهای موبایلمرورگرهای دسکتاپ
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پراستفاده ترین برندهای گوشی
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توزیع ترافیک کاربران به تفکیک موبایل و دسکتاپ در ساعت های مختلف شبانه روز
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میانگین ترافیک کاربران موبایل نســبت به دســکتاپ در تمام ساعات شبانه روز بیشتر است.

بیشــترین ترافیک کاربران موبایل در ساعات انتهایی شب است.

بیشــترین ترافیک کاربران دسکتاپ در ساعات اداری است.
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صف



ساعات اوج حضور کاربران در اینترنت

بــا توجــه بــه رفتــار کاربــران یکتانــت، بیشــترین و کمتریــن ســاعت حضــور کاربــران در دســکتاپ و موبایــل، در 

هر چهار فصل بهار، تابستان، پاييز و زمستان در بازه ی یکسانی قرار دارد.

کمتریــن ســاعت حضــور  کاربــران در اینترنــت 
موبایل بین ساعت ۴ تا ۵ صبح بوده است.

بیشــترین ســاعت حضــور  کاربــران در اینترنــت 
موبایل بین ساعت ۱۱ تا ۱۲ شب بوده است. 

ــران در اینترنــت  کمتریــن ســاعت حضــور  کارب
دسکتاپ بین ساعت ۴ تا ۵ صبح بوده است.

بیشــترین ســاعت حضــور  کاربــران در اینترنــت 
دسکتاپ بین ساعت ۱۱ تا ۱۲ ظهر بوده است. 
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کمتریــن ســاعت حضــور  کاربــران در اینترنــت 
موبایل بین ساعت ۵ تا ۶ صبح بوده است.

در  کاربــران  حضــور   ســاعت  بیشــترین 
اینترنت موبایل بین ساعت ۲۲ تا ۲۳ بوده است. 

کمتریــن ســاعت حضــور  کاربــران در اینترنــت 
دسکتاپ بین ساعت ۴ تا ۵ صبح بوده است.

بیشــترین ســاعت حضــور  کاربــران در اینترنــت 
دسکتاپ بین ساعت ۱۰ تا ۱۱ ظهر بوده است. 



ترافیک کاربران در ماه رمضان

۵

۴

۳

۲

۱

۰
 ۱   ۲   ۳   ۴   ۵   ۶   ۷   ۸   ۹   ۱۰   ۱۱   ۱۲   ۱۳   ۱۴   ۱۵   ۱۶   ۱۷   ۱۸   ۱۹   ۲۰   ۲۱   ۲۲   ۲۳  

موبایل

دسکتاپ

وز
ه ر

بان
ش

ک 
فی

ترا
ل 

 ک
 از

ضر
حا

ن 
برا

کار
د 

ص
در

در زمــان افطــار ترافیــک کاربــران در موبایــل حــدود ۱۵ درصد کاهــش می یابــد و مدتی بعد به رونــد طبیعی 

خود باز می گردد.

۹ 
حه

صف

کمتریــن ســاعت حضــور  کاربــران در اینترنــت 
موبایل بین ساعت ۵ تا ۶ صبح بوده است.

در  کاربــران  حضــور   ســاعت  بیشــترین 
اینترنت موبایل بین ساعت ۲۲ تا ۲۳ بوده است. 

کمتریــن ســاعت حضــور  کاربــران در اینترنــت 
دسکتاپ بین ساعت ۴ تا ۵ صبح بوده است.

بیشــترین ســاعت حضــور  کاربــران در اینترنــت 
دسکتاپ بین ساعت ۱۰ تا ۱۱ ظهر بوده است. 



ترافیک کاربران در فروردین ماه
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میانگیــن ترافیــک کاربــران دســکتاپ در ســاعات اداری فروردیــن مــاه نســبت بــه کل ســال حــدود ۲۰ درصد 

کاهش می یابد.

باتوجــه بــه میانگیــن ترافیــک کاربــران موبایــل، ســاعات بیــداری 

کاربــران در فروردیــن مــاه نســبت بــه میانگیــن ســال، حــدود یک 

الی دو ســاعت به جلو منتقل می شود.
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توزیع ترافیک کاربران به تفکیک مرد و زن در ساعت های مختلف شبانه روز در دسکتاپ

حــدودا مــردان ۶۷ درصــد و زنــان ۳۳ درصــد از ترافیک کاربران دســکتاپ 

را تشکیل می دهند.
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توزیع ترافیک کاربران به تفکیک مرد و زن در ساعت های مختلف شبانه روز در موبایل

حــدودا مــردان ۵۸ درصــد و زنان ۴۲ درصــد از ترافیک کاربــران موبایل را 

تشکیل می دهند.
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توزیع بازدید کاربران از موضوعات مختلف صفحات وب
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رشد تبلیغ کننده ها از سال ۹۷ به ۹۸: ٪۳۰



یکتانــت  تبلیغــات  آمــار  و  گــزارش 



متوسط قیمت کلیک مدل های تبلیغاتی یکتانت

تبلیغات همسان

تبلیغات ریتارگتینگ

تبلیغات بنــری

تبلیغات پوش نوتیفیکیشن

متوســط قیمــت کلیک موبایل: ۱۳۲ تومان

متوسط قیمت کلیک دسکتاپ: ۳۰۸ تومان

متوســط قیمت کلیک موبایل: ۱۰۲۰ تومان

متوسط قیمت کلیک دسکتاپ: ۱۰۵۰ تومان

متوســط قیمت کلیک موبایل: ۵۴۲ تومان

متوسط قیمت کلیک دسکتاپ: ۵۵۱ تومان

متوسط قیمت دلیوری هزار نوتیف موبایل: ۲۰۳۰ تومان

متوسط قیمت دلیوری هزار نوتیف دسکتاپ: ۲۴۰۰ تومان

۱۵
ه 

ح
صف



متوسط نرخ کلیک به نمایش (CTR) مدل های تبلیغاتی یکتانت

متوســط نرخ کلیک بــه نمایش موبایل: ۰٫۱ درصد

متوسط نرخ کلیک به نمایش دسکتاپ: ۰٫۰۹ درصد

متوســط نرخ کلیک به نمایش موبایل: ۰٫۳۵ درصد

متوسط نرخ کلیک به نمایش دسکتاپ: ۰٫۳ درصد

متوســط نرخ کلیک به نمایش موبایل: ۰٫۰۳ درصد

متوسط نرخ کلیک به نمایش دسکتاپ: ۰٫۰۴ درصد

متوســط نرخ کلیک به دلیوری موبایل: ۱٫۰۷ درصد

متوسط نرخ کلیک به دلیوری دسکتاپ: ۰٫۵۲ درصد

۱۶
ه 

ح
صف

تبلیغات همسان

تبلیغات ریتارگتینگ

تبلیغات بنــری

تبلیغات پوش نوتیفیکیشن

بــا توجــه بــه رفتــار کاربــران یکتانت، نرخ کلیــک به نمایــش (CTR)  تبلیغــات ریتارگتینــگ ۴ برابر غیــر ریتارگتینگ 

اســت. سیســتم ریتارگتینــگ یکتانــت بــه کســب وکارها کمــک می کنــد تــا بــا شناســایی افــرادی کــه قبــلا بــه 

محصــول یــا خدمــت خاصــی از آن هــا علاقــه نشــان داده انــد، محصــولات خــود را دوبــاره بــه آن هــا یــادآوری 

کنند و یا حتی با پیشنهاد دادن محصولات و خدمات مشابه، شانس فروش خود را چندین برابر کنند.

نرخ اثرگذاری ریتارگتینگ



توزیع تبلیغات همسان به تفکیک هدف اجرای کمپین 

توزیع تبلیغات بنری به تفکیک هدف اجرای کمپین 
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از ابتــدای مهــر ۹۷ تــا انتهــای شــهریور ۹۸ تعــداد کســب وکارهای آفلاینــی کــه از پلتفــرم تبلیغــات آنلایــن 

یکتانــت اســتفاده می کردنــد، حــدودا از ۵۰ بــه ۲۰۰ رســید و حضــور کســب وکارهای آفلایــن در یکتانــت رشــد 

۴ برابری را تجربه کرد.

تنهــا ۵٫۷۸ درصــد درآمــد یکتانت از ابتــدای مهر ۹۶ تا انتهای شــهریور ۹۷ از کســب وکارهای آفلاین بود. این 

مقدار در بازه ی مشابه سال بعد، با افزایش حدودا سه برابری همراه بود و به ۱۶٫۵۳ درصد رشد پیدا کرد.

رشد تعداد کسب وکارهای آفلاین در یکتانت

۱۸
ه 

ح
صف



ــر شــدن  ــا را در هــر چــه بهت ــان م ــردن نظرت ــا مطــرح ک ــد و ب ــک کنی ــت نظــر کلی ــل روی ثب در صــورت تمای

گزارش ها، یاری فرماييد:

ــر ــت نظ ثب

https://survey.porsline.ir/s/De6h5I5

